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要： 非物质文化遗产是丝绸之路重要的区域旅游资源。应用昂普理论，从资源、市场、产品三个方面
具体分析了丝绸之路非物质文化遗产旅游开发的必要性和可行性，丝绸之路非物质文化遗产的旅游开发虽取
得一定的成绩，但存在许多问题，应进一步加强非物质文化遗产旅游开发与丝绸之路相关景区点的结合，增强
非物质文化遗产旅游宣传的渠道和方式，建立非物质文化遗产旅游开发相应的保障机制，实现丝绸之路非物质
文化遗产旅游可持续发展。
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" 丝绸之路" 旅游开发现状
19 世纪 70 年代，德国历史地理学家李希霍芬在先后 7 次考察中国后，在其《中国》一书中，将公元前
114 年到公元 127 年间，中国与河中地区（ 即中亚的阿姆河及锡尔河之间的地带） ，以及中国与印度之间，
以丝绸贸易为媒介的交通路线，称为" 丝绸之路" 。这一名称一直延用至今。
据史书记载，在我国境内，按照不同历史时段和不同地域分界，曾经有数条以丝绸命名的交通要道，它
们在沟通中外文化交流的过程中都起到了特殊的作用。文中所讨论的是西北丝绸之路，即汉武帝时张骞
出长安过河西走廊入新疆出师西域后到达中亚的这条线路。
丝绸之路蕴含着享誉世界的资源品质和厚重久远的人文精神，具有承继性的主题积累与线性资源区
域分布的特征，丝绸之路既是西北旅游目的地的形象概念，又是一种具有强烈西北文化魅力的旅游产品，
是我国改革开放伊始向海外重点推介的 15 条黄金线路之一，也是世界旅游组织向国际旅游市场着力推介
的世界级旅游线路产品之一，丝路旅游完全可以成为推动我国西部地区旅游业实现跨越式发展的桥梁和
纽带。但丝绸之路旅游现状却不容乐观，不仅沿线各省区旅游业投资规模低、基础设施不完善、旅游形象
不鲜明等问题制约着丝路旅游的发展，产品本身对旅游业发展的纽带作用也远未发挥。有关统计数据表
明，丝绸之路沿线各省区的客源流失比例高达40%－70%，真正完成全线产品购买的游客不足总数的
20% ［1］。目前丝路旅游开发侧重沿线历史古迹和山水风光，且仅停留在观光层面，人流多而现金流不大，
旅游产业链短。如世界遗产地莫高窟景区，游客从进到出大约 1.5－2个小时，基本没有参与性活动项目。
据统计,敦煌市2010年旅游总收入14.05亿元，同比增长98.08%[2]
。而同是世界遗产地的云南丽江，旅游
          总收入在 2002 年就己经达到22.6亿元［3］, 2006年达到40亿元[4].比较而言，敦煌的旅游产品不仅设
计、整合、推广以及配套服务存在缺陷，对其文化底蕴的发掘也缺乏深度，使得丝路旅游现状与其丰厚的文
化旅游资源极不相称。
因而，提升丝路旅游的文化内涵，让丝路旅游向纵深层次和全方位的发展，成为增强丝路旅游深层次
文化吸引力的必然发展方向。随着我国有越来越多的非物质文化遗产进入世界遗产名录，非物质文化遗
产受到各阶层人士的关注，更作为一种旅游资源，成为许多景区景点提升其产品文化品位、拓宽旅游项目、
增强旅游体验的有效途径。如刘三姐民歌之于桂林，昆曲之于周庄，纳西古乐之于丽江，皆因非物质文化
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遗产的加入提升了原有旅游产品的质量，成为这些地方旅游的新亮点。
非物质文化遗产" 指被各群体、团体、有时为个人所视为其文化遗产的各种实践、表演、表现形式、知
识体系和技能及其有关的工具、实物、工艺品和文化场所"

［5］

。丝路沿线悠久深厚的历史积淀，勤劳智慧
的乡风民俗，造就了蕴藏丰富、品类繁多的非物质文化遗产，但在以往的旅游产品设计中却没有给予足够
的重视，已有的丝路旅游产品更多关注和利用有形资源或文化的物质层面，而无形的非物质文化遗产与有
形的物质文化一样既有着重要的历史、艺术和科学价值，对传承民族文化血脉起着至关重要的作用，同时，
它也是珍贵的旅游资源，具有重要的经济价值。以非物质文化遗产的开发来提升丝路旅游产品的文化内
涵，也通过旅游业来实现对非物质文化遗产的有效保护，应是实现文化传承与旅游发展两种产业良性互动
的有效途径。
2


丝绸之路非物质文化遗产旅游开发昂普（ RMP） 分析
昂普（ RMP） 分析是我国学者吴必虎针对区域旅游开发中面临的旅游产品结构性过剩、产品开发" 高
投入高风险高产出" 的特征，提出区域旅游资源开发应当从资源 （ Resource） 、市场（ Market） 和产品（ Prod-
uct） 三方面进行程序式评价论证，并提出以旅游产品为核心内容的既体现地方资源特色，又符合市场需求
［6］

。文中借鉴 RMP 模式对丝绸之路非物质文化遗产进行分析，
以期对丝路非物质文化遗产旅游开发起到一定的借鉴作用。
2． 1

资源品质

表 1

丝绸之路沿线国家级非物质文化遗产数量统计
旅游资源是旅游业赖以生存和发

Tab． 1 Number of the national intangible cultural heritages along the Silk Road
展的基础。一些学者曾对西北地区丝
绸之路沿线 10 城市旅游竞争力进行
了评价和分析，得出结论，决定丝绸之
路旅游综合竞争力的主要份额是潜力
竞争力，其中旅游资源禀赋占有最重

省
份
陕西
甘肃
宁夏

民间
文学
3

传统
音乐
8
6
3

传统
舞蹈
5
6

传统
戏剧
10
5

曲 传统体 传统
育游艺
艺 与杂技 美术
5    1     6
4           5
1

传统
技艺
5
6

传统
医药
1
1

民
俗
4
7
2

合
计
44
43
7
［7］

。 丝路上的非物质文化遗

青海

4

6

5

2

4

3

7

4

1

11

47
产旅游资源是高品质的旅游资源。
2． 1． 1 种类全，等级高
从 2001 年联合国教科文 组 织 宣
布第一批" 人类口头和非物质遗产代
表作" 至今，我国已有 34 项符合条件
的代表作被列入名录体系，分布在丝

新疆   5     11    4     1    3    3     5     13          9   54
合计                                                              195
资料来源： 根据国务院关于公布第一批、第二批及第一批国家级非物质文化遗产扩展项目名录统计
表 2 丝绸之路沿线省级非物质文化遗产数量统计
Tab． 2 Number of the provincial intangible cultural heritage along the Silk Road
省份 \ 批次     第一批        第二批        第三批     合计
陕西     151（ 2007 年）  145（ 2009 年）                 296
绸之路 上 的 有 新 疆 维 吾 尔 木 卡 姆 艺
术、蒙古族长调民歌、花儿、中国剪纸、
格萨（ 斯） 尔、玛 纳 斯、呼 麦、热 贡 艺、
术、西安鼓乐、藏戏、麦西热普等 11 项，

甘肃
宁夏
青海
新疆
合计

85（ 2006 年）
31（ 2007 年）
33（ 2006 年）
108（ 2007 年）

88（ 2008 年）
31（ 2009 年）
69（ 2007 年）
100（ 2009 年）

91（ 2011 年）
48（ 2009 年）

264
62
148
208
978
占到我国世界级非物质文化遗产总数

资料来源： 根据各省政府公报统计
的 34% 。
我国对非物质文化遗产的管理采取世界级、国家级、省级、市级、县级五级名录体系。丝绸之路五省共
有国家级非物质文化遗产代表作 195 项（ 表 1） ，省级项目 978 项（ 表 2） 。
丝绸之路上的非物质文化遗产旅游资源不仅数量多，而且种类齐全。《国家级非物质文化遗产代表
［8］
部拥有，这就为开发类型多样、互补性强的旅游产品提供了广阔的发展空间。
2． 1． 2

文化底蕴深厚
人们常把非物质文化遗产比作民族文化的" 活化石" ，丝路上的非遗以活样的形态记载着丝绸之路上
各个民族的历史和文化变迁。甘肃环县曾是匈奴、羌、戎、狄等民族交往及古老秦陇文化相互碰撞融合之
地，特殊的地理位置和深厚的文化底蕴，孕育诞生了优美独特的道情音乐唱腔和精湛的皮影制作及表演相
结合的" 道情皮影" 这一民间艺术，历经沧桑，已有千年历史，与当地人民的习俗信仰水乳交融，传唱的 180[image: image100.jpg]
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余部剧目中，至今还保留着" 图" 、" 卷" 等古老的文化符号。
2． 1． 3

多民族文化的融合，多元文化的交流
丝绸之路自古以来就是多民族的聚居之地，是中原文化和少数民族文化以及中国文化与西方文化荟
萃、交融的地区。在长期的历史演进过程中，西戎、月氏、乌孙、匈奴、氐、羌、鲜卑、吐谷浑、吐蕃、回鹘、党项
等族先后驻足，逐步形成多民族长期共存的局面。在国务院公布的两批国家级非物质文化遗产名录中，丝
路上有 14 个民族的近八十项遗产被列入其中，有些遗产还为多民族所共有，如花儿，流行于丝绸之路 9 个
民族中间，这些民族语言不同，宗教信仰不同，风俗习惯不同，但是他们都用汉语演唱花儿，体现出丝路上
民族亲和、兼容共存的内在精神。
丝路上的非遗还体现着中外文化艺术的交流。佛教文化、伊斯兰教文化、中原汉文化以及基督教文化
等都在丝路留下了它们的痕迹。各种文化旅游资源的组合搭配，可以开发出满足不同类型游客需要的、实
现游客旅游效用最大化的旅游产品。
2． 1． 4

地域特色鲜明
地方性是诱发旅游活动的重要元素，也是非物质文化遗产的典型特征。一个民族的发展总是根植于
其固有的历史文化之中，相应的，地域文化往往也能较为全面地反映某一特定历史时期的历史风貌、地域
状况、文化特色或民族风情。丝绸之路非物质文化遗产折射着西部地区的文化传承和人文理念，是丝绸之
路特定区域人们创造历史，发展社会、经济、文化的有力见证。如甘肃的西王母信俗、青海的青海湖祭海、
陕西的药王山庙会，这些节会中的祭祀仪式、民俗乐舞、游戏竞技、保留着人类童年意识的民间美术和民间
工艺等，长期的历史演进中，广大劳动人民把自己的愿望、理想、审美兴趣转化为可观可感的文化形态融入
节会活动之中，特定的节俗形成具有鲜明丝路地域特色的文化表现形式。
2． 1． 5

娱乐性强，休闲功能完备，体验空间大
美国《时代》周刊（ 1999 年第 12 期） 和《未来学家》杂志都曾经预测，随着知识经济时代的来临，未来
10 － 15 年后，发达国家将进入一个" 休闲时代" ，发展中国家也会紧随其后。20 世纪末美国经济学家派恩
二世和吉尔摩提出体验经济的概念，我国学者的研究指出步入 21 世纪的旅游业将" 顺理成章地成为体验
经济的大舞台"

［9］

，世界旅游业的发展已逐渐由表及里转向挖掘文化内涵，旅游产品正由传统的陈列式、
［10］

。即随着现代物质财富的极大丰富和生活
水平的提高，参与性强、能够亲身体验以及娱乐性强、休闲功能完备的旅游产品成为旅游者的追求。在非
物质文化遗产旅游资源各类型中，表演艺术类、传统技艺类、民俗节庆类资源都表现出很强的参与性、体验
性和观赏性，而这类资源正是丝路非物质文化遗产的优势资源。
非物质文化遗产诞生于民众的日常生产生活，是民众调剂生活、舒缓身心的重要手段，本身就有很强
的娱乐性，非物质文化遗产的民间性、大众性这一根本特质决定了非物质文化遗产旅游产品必然具有强烈
的参与性和体验型。如蒙古族那达慕节、锡伯族西迁节、塔吉克族引水节和播种节等节庆活动，游客现场
观赏，极易受到感染，乃至形成渴望参与、体验的动机，进而在这种差异性、非常态的文化情境中获得身体、
心灵、情感以及智力的独特体验。
2． 2

市场分析
今天，无论是国际国内旅游市场都逐步表现出一种趋势，即旅游需求，已从单纯游山玩水或游览文物
古迹，向着追求较高层次的精神文化转变； 旅游者的结构，已从少数上层人士向着多数普通大众旅游者转
变； 旅游产品的功能要求，已从单一的观光旅游向着同时具有多种功能的复合型旅游转变； 旅游者的旅游
［11］

。在这些转变中，非物质文化遗产旅游正以展示
民族历史的瑰宝、人类文明的精神历程和指引回归精神家园的途径，逐步成为生命力旺盛的新兴旅游项
目。为了能更加深入的了解非物质文化遗产旅游开发的市场前景，作者借助第十一届香巴拉艺术节举行
期间，以非物质文化遗产旅游开发市场调查为题，于 2010 年 7 月下旬，在甘肃临潭各旅游景区，对游客进
行抽样调查，共发放问卷 200 份，回收有效问卷 195 份。被调查者中，男性 123 人，女性 72 人，年龄集中在
18 － 55 岁之间，文化程度大多为高中或本科，职业以青年学生和专业技术人员及企业员工为主。
从调查结果看，游客对非物质文化遗产认知度较高，这主要跟近年来国家对非物质文化遗产的重视、
宣传报道有关，同时也说明非物质文化遗产具有深厚的群众基础和广阔的客源市场。对于非物质文化遗
产进行旅游开发，大多数游客是持赞成和支持的态度，普遍认为非物质文化遗产能够丰富和提升旅游产品
的内容和内涵，有助于塑造一个地区的旅游形象。但不赞成对非物质文化遗产进行旅游开发的人数也占
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到调查人数的 33% ，如果加上立场中立的人，则比例达到 51% 。这部分游客普遍的担心是旅游开发会造
成非物质文化遗产的商品化、舞台化，甚至庸俗化、赝品化，会丧失非物质文化遗产的原真性、完整性和本
来的民淳俗美。这在非物质文化遗产旅游开发和管理中是应当引起重视的问题。同时调查还显示，游客
对旅游地非物质文化遗产的具体类型和内容知之甚少，这恰恰说明非物质文化遗产是丝路旅游中相对欠
缺的一环，要求我们在今后的开发中应进一步加大宣传，深度挖掘丝绸之路沿线的非物质文化遗产的内
涵。
2． 3

产品开发
昂普理论将产品作为中心。产品是在充分分析资源特性和市场选择下，通过整合与创新旅游地的自
然地理背景、历史文化传统、社会心理积淀、经济发展水平等内外环境因素，从多样的旅游对象中依据市场
［12］

。
根据旅游资源与旅游产品的关系（ R － P 关系） ，可以将旅游资源向旅游产品的转化划分为资源 － 产
［13］

。R － P 共生型即直接利用，这类资源本身
品味较高，有形载体物质化，不需要进行大规模开发，即可将现实的非物质文化旅游资源在保持其原生态
的基础上，直接开发形成一种文化旅游产品。传统舞蹈、戏剧、曲艺、体育、传统美术、传统技艺等类型的非
物质文化遗产旅游资源，具有观赏型、参与型、体验型和商品型资源倾向，对游客有很大的吸引力。实际
上，丝绸之路上的夜光杯雕、保安腰刀、民间绣活、剪纸艺术都已经成为游客喜爱的旅游产品。
R － P 伴生型如民间音乐、民间文学以及民俗服饰等，这类资源属于辅助型旅游资源，可与其他物质类
和非物质类资源整合开发，充实产品的内容，提升产品的主题。如流传于丝绸之路上的河西宝卷是在唐代
敦煌变文、俗讲以及宋代说经的基础上发展而成的一种民间吟唱的俗文学。民间艺人在吸收和沿袭了敦
煌佛经结构同时将之进一步民族化、地方化和民间化，成为中国民间讲唱文学的一种形式，其内容主要反
映了当地群众的思维方式，行为标准、道德情操、审美情趣、处世态度以及风俗习惯。
R － P 提升型如民间信仰、民俗节日等，这类资源属于深层型旅游资源，需要发掘其内涵，对资源进行
整合，提炼出具有强烈旅游吸引力的因素，并将其进行加工放大，开发出相应的旅游产品。如丝路上许多
少数民族至今还保留着一些古朴的原始信仰遗风，以崇拜、祭祀、占卜和傩舞等形式传承，这些活动常常是
这些民族民俗节日的主题，充满着神秘性。青海省民和三川地区的纳顿会，是当地土族特有的传统节日和
规模盛大的民俗活动，纳顿节中，锣鼓狂欢、傩戏表演、上坟祭祖、祭祀占卜与" 法拉" （ 巫师） 跳巫舞相融
［14］

。这类在民众中有广泛影响且有着浓郁的民族性地域性的节俗活动，只要
对其加以正确的引导，剔除其迷信的成分，挖掘出内容健康向上、参与性强、为游客喜闻乐见的项目，突出
其娱乐性，就能够使丝路旅游更加丰富多彩。
3


丝绸之路非物质文化遗产旅游开发总体构想
目前，丝路非物质文化遗产旅游开发方式主要有三种： 举办非物质文化遗产旅游节庆活动，如甘肃西
和乞巧文化旅游节、新疆库车旅游美食节、青海国际唐卡艺术及文化遗产博览会等； 开展非物质文化遗产
宣传展示专题旅游活动，如青海同仁非物质文化遗产探秘之旅、西部非物质文化遗产项目展演等； 建立非
物质文化遗产博物馆、展览馆，如西安西市大唐博物馆、兰州秦腔博物馆等。这些项目为丝绸之路非物质
文化遗产的宣传和旅游活动的扩展都起了积极的作用。但开发过程中问题和缺陷仍然存在，主要问题是
文化内涵挖掘不深，产品雷同化现象严重； 缺乏系统规划、旅游开发较为零散； 宣传力度不够，客源市场狭
窄等。如分布在甘肃陇东地区的香包绣制技艺，题材多以人类童年时期的多神崇拜和原始图腾为主题，以
远古历史纹饰为主要内容，其渊源可追溯到黄帝时期的卫生风习" 薰蒸法" 和新石期时代的衣饰文明和稚
拙工艺，内装用多种浓烈芳香气味的中草药研制的细末，以作节令志庆、生活实用和观赏玩用。但现在香
包作为旅游商品开发，大多" 有包无香" ，失去了养生健体、祛病除邪的实用功效和其所蕴含的文化意义，
机械化生产使香包造型缺乏创意，质量不精。这种现象在丝路旅游产品开发中较为普遍。非物质文化遗
产的旅游开发是个艰巨的系统工程，针对丝绸之路非物质文化遗产旅游开发现状，提出以下三方面的总体
开发构想。
（ 1） 加强非物质文化遗产旅游开发与丝路相关景区点的结合。作为辅助型旅游资源的非物质文化遗
产单独开发难以形成规模效应和较强吸引力，应加强与其周围相关景区，特别是在丝路上已有一定知名
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度，自然景观优美或独特的景区相结合，以文化培育景区，增添景区的人文色彩，形成互动效应，增强其旅
游吸引力，如一些景区开发的实景舞台剧是值得借鉴的一种非遗旅游开发模式。
（ 2） 增强旅游宣传的渠道和方式，营造非物质文化遗产旅游环境与氛围。针对游客对丝绸之路非物
质文化遗产资源认知较弱的现状，完善旅游标识解说系统，制作多元化、个性化的非物质文化遗产宣传书
籍以及音像制品，建立丝路非物质文化遗产旅游信息网站，突出丝路非物质文化遗产本身鲜明的地方特色
及其旅游结合的独特方式，并辅以在线观赏等形式，展现丝路非物质文化遗产旅游形象。还可借助民间艺
术赛事、民间艺人评选、民间节庆等旅游文化活动的开展，增强对旅游者的吸引力。
（ 3） 建立相应保障机制，实现非物质文化遗产旅游可持续发展。利用非物质文化遗产的基本原则是
保护第一，旅游开发应是促进非物质文化遗产保护和传承的有效手段。而非物质文化遗产的旅游开发涉
及到众多的利益相关者，这就要求在非物质文化遗产开发过程中建立相应的保障机制，主要包括政府作为
非遗保护和旅游开发的倡导者、管理者和协调者，在法律制定、资金投入、旅游规划等方面应起重要作用；
专家学者要深入挖掘丝路非遗文化内涵、对非遗开发的经济效益和社会效益进行科学评估； 旅游企业则从
市场角度出发，分析客源，开发参与性、体验型等非物质文化遗产旅游产品，满足现代旅游者的多元性需
求。
4


研究展望
通过对丝绸之路非物质文化遗产进行资源品质、市场前景、产品转化适宜性三方面的分析，可以知道
丝绸之路非物质文化遗产具有种类多、品位高、参与性强、体验空间大、娱乐性强、休闲功能完备、地域特色
鲜明的特点，是丝绸之路重要的区域旅游资源。而当今旅游市场的发展趋势和旅游者对丝绸之路旅游产
品选择偏好的变化，也表明非物质文化遗产具有很强的旅游开发潜力，具备资源向产品转化的可行性。
非物质文化遗产是一种处于文化变迁之中濒临消亡的特殊的旅游资源，保护第一是国际社会始终强
调的原则。对非物质文化遗产的开发利用不仅要关注其所能获得的经济效益，更要突出其社会效益。就
目前丝绸之路非物质文化遗产旅游现状而言，旅游开发虽取得一定的成绩，也存在着较多的问题，丝路非
物质文化遗产的旅游价值还远远没有发挥出来。因而，丝绸之路非物质文化遗产旅游今后的发展应运用
可持续发展理论和保护性开发理论，遵循特色性开发及保护为主等原则，立足于丝绸之路非物质文化遗产
旅游资源文化内涵的挖掘，在借鉴国内外非物质文化遗产保护与旅游开发经验的基础上，寻求一种适宜于
丝绸之路旅游协调发展的多形式、多功能的保护性开发模式，实现遗产保护和旅游业发展双赢。
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的创新性旅游产品的旅游规划理论框架





的比 例





作申报评定暂行办法》 将非物质文化遗产分为十大类型，丝绸之路上这十种类型的非物质文化遗产全
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观赏式上升到表演式和参与式，以全方位适应现代旅游消费





范围，已从短暂的停留向着较长时间停留的方向转变
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导向、充分考虑外部时空组合，划分具有针对性、独特性的项目和内容





品共生型、资源 － 产品伴生型和资源 － 产品提升型三种模式





合，表现了独特的节日特色
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