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《民族学》科目大纲

（科目代码：646）
一、考核要求
《民族学》作为研究生入学考试的专业课,重在考查考生对民族学基本理论的掌握与实际应用, 要求考生应熟悉并掌握教材中涉及的基本概念,特点等知识,并在此基础上能够灵活运用教材中的理论,实证分析文化与旅游产业学科的主要问题。

二、考核评价目标
1、具有良好的思想品德、对文化与旅游产业比较关注。

2、具有一定的民族学专业基础知识并能应用到文化与旅游产业学科中去。
3、对民族学问题能够发表自己的观点、提出一些可行性建议。

三、考核内容

本考试是一种测试应试者对民族学相关概念和综合应用能力的参考性水平的考试。参考书目是《民族学概论》，高永久等编著，南开大学出版社（2009年8月版）；《民族旅游研究》，邓永进著，南开大学出版社（2009年第一版）。主要考试内容如下: 
第一章 导论
考核知识点

一、什么是民族学
二、学习意义和方法
第二章 民族学的形成与发展
考核知识点
一、西方民族学的形成与发展
二、马克思主义民族学
三、二战以来民族学的发展
第三章 中国民族学的学科建设
考核知识点

一、中国民族学学科建设的历程
二、中国马克思主义民族学理论的创立与发展
三、中国民族学学科的发展
第四章 民族与种族
考核知识点

一、“民族”的含义
二、民族的形成
三、种族概述
四、民族与种族的关系
第五章 民族学研究方法
考核知识点

一、民族学研究的方法论和认识论
二、民族学的研究方式
三、民族学技术层面的研究方法
四、民族学调查者的素质要求和学术伦理
第六章 民族关系
考核知识点

一、民族关系的含义
二、民族关系的影响因素及其问题
三、民族关系的调节
四、中国的民族关系
第七章 民族政治
考核知识点

一、民族政治的内容
二、民族政治制度
三、民族政策
四、中国的民族政治
第八章 民族经济
考核知识点

一、民族经济的概念、范式、类型
二、民族经济发展理论
三、中国的民族经济
第九章 民族文化
考核知识点

一、民族文化的含义
二、民族文化的内容
三、民族文化的变迁
四、中国的民族文化及其特色
第十章 民族与宗教
考核知识点

一、民族生活中的宗教信仰
二、宗教与民族文化
三、宗教因素与民族矛盾
四、中国各民族的宗教信仰
第十一章 民族习俗
考核知识点

一、民族习俗的含义
二、民族习俗的起源与传承
三、中国少数民族的习俗
第十二章 中国民族学学科的应用
考核知识点

一、中国的民族识别
二、中国少数民族社会历史和语言调查
三、中国的民族区域自治
四、中国人口较少民族经济和社会发展调查
第十三章 国外民族学学科的应用
考核知识点

一、国外民族学学科应用概述
二、国外民族学在政治领域中的应用
三、国外民族学在经济领域中的应用
四、国外民族学在文化领域中的应用
五、国外民族学在教育领域中的应用
六、国外民族学在生态领域中的应用
第十四章 民族旅游概论
考核知识点

一、民族旅游的界定
二、民族旅游的特征
1．多重民族性是民族旅游的特征之一
2．特定地域性是民族旅游的特征之一
3．较大神秘性是民族旅游的特征之一
4．高度敏感性是民族旅游的特征之一
5．多种需求性是民族旅游的特征之一
三、民族旅游的作用与影响
1．促进各民族友好团结、理解交流、合作发展
2．促进民族优秀文化的传承、创新与保护
3．可能引发民族矛盾，导致民族文化蜕变
第十五章 民族旅游资源解析
考核知识点

一、民族旅游资源的概念及特征
1．民族旅游资源的定义
2．民族旅游资源的特征
二、民族旅游资源的分类
1．民族文化
2．民族社区
3．民族共同体
三、民族旅游资源的调查、评估与实作
1．民族旅游资源的调查方法
2．民族旅游资源的评估方法
3．民族旅游资源调查、评估实作
第十六章 民族旅游市场探索
考核知识点

一、民族旅游市场的涵义与调查方法
二、民族旅游市场细分与定位
第十七章 民族旅游区(点)开发研究
考核知识点

一、民族旅游区(点)的开发理念、思路与模式
1．民族旅游区(点)的开发理念
2．民族旅游区(点)的开发思路
3．民族旅游区(点)的开发模式
二、民族旅游区(点)的开发个案及分析
1．西双版纳曼景兰傣味一条街
2．深圳锦绣中华与中国民俗文化村
3．芬兰科尔瓦拉度假村(KorvalaInn)
4．西双版纳傣族园
第十八章 民族旅游区(点)管理思考
考核知识点

一、民族旅游区(点)的经营管理
1．关于民族旅游区(点)的管理
2．关于民族民居旅馆(客栈)的运作
3．关于民族餐饮的经营
4．关于民族导游的培养
二、民族旅游区(点)的营销策略
1．提炼主题、精心打造
2．赢得口碑、廉价宣传
3．利用网络、高效营销
第十九章 民族旅游可持续发展刍议
考核知识点

一、民族旅游“不可持续发展现象”分析
1．民族旅游可持续发展
2．民族旅游发展中的“不可持续性现象”分析
二、民族旅游可持续发展途径探讨
1．民族旅游可持续发展的战略重点
2．民族旅游可持续发展的战略措施
